25. - 26. 3. 2026

25. 3.2026

26. 3. 2026

SAMOSKA
KONGRES

Odborné stretnutie slovenského obchodu

PROGRAM KONGRES

POCAS KONANIA KONGRESU
EXPO ZONA

Pocas dna aj ve€era budete mat prilezitost zoznamit
sa s novymi produktmi a sluzbami, ochutnat
zaujimavé novinky a objavit' inovativne rieSenia pre
svoje predajne. Expo zéna je idealnym miestom

na networking, nadvazovanie novych obchodnych
kontaktov a posilnenie tych existujucich.

17.30 - 24.00 SPRIEVODNY PROGRAM
17.30 - 19.30 EXKURZIA DO PREDAINE

Komentovana navsteva predajne Coop Jednoty PreSov,
ktora v su€asnosti funguje v hybridnom rezime.

8.00 - 9.00 REGISTRACIA, RANNA KAVA, NETWORKING
9.00 - 15.30 0ODBORNY PROGRAM

9.00 - 9.30 OFICIALNE OTVORENIE KONGRESU
UVODNE SLOVO

Filip Kasana,
prezident, Zvaz obchodu SR

9.30 - 10.30 AKO A CI VOBEC CELIT ZMENAM
V DNESNOM SVETE

Pre€o nam zmeny prirodzene nie su prijemné a preco aj tie najnovsie,
objektivne lepSie rieSenia asto vnimame skér ako ohrozenie nez ako
prilezitost? Ludsky mozog ma tendenciu branit sa novému, najma v obdobi
neistoty, tlaku a rychlych premien. Zijeme v prostredi, kde sa neustaly
vyvoj stava trvalym stavom. Otazkou uz nie je, i mu cCelit, ale ako v Aom
fungovat bez zbyto&ného stresu, s va¢Sim nadhfadom, vnutornou stabilitou
a schopnostou reagovat.

Juraj Surma,
mentor

17.30 - 18.00 REGISTRACIA NA VECERNU PARTY
18.15 OFICIALNE OTVORENIE VECERNEJ PARTY
18.30 - 19.30 RAUT

18.30 - 24.00 VECERNA PARTY

Na stretnuti zastupcov central maloobchodnych aliancii a druZstiev, maijitefov
predajni, velkoobchodnikov a dodavatelov na vas okrem dobrého jedla a pitia
Cakaju prezentacie v stankoch partnerov, neformalne prilezitosti na nadvia-
zanie a prehibenie obchodnych vztahov, ale aj vystupenie hudobnej skupiny
Silent Trio.

10.30 - 11.00 PRESTAVKA NA KAVU
11.00 - 11.30 ZAKAZNIK SA MENi, BUDTE PRIPRAVENI

Data poskytnu aktualny pohlad na dynamiku vyvoja trhu a kipnej sily, ako

aj na vplyv inflacie a konsolidaénych opatreni. Odhalia posuny v spravani
spotrebitelov — ako ¢asto nakupuju, podla ¢oho si vyberaju predajiiu a ako
sa menia ich preferencie naprie€ jednotlivymi kategériami. Pozornost sa
zameria na segmenty s najvacsim potencidlom na tradi¢nom trhu vratane
tabakovych alternativ a ¢erstvého tovaru, ako aj na vyvoj privatnych znaciek.
Sucastou bude aj pohlad na sezénnost predaja, vykon jednotlivych kategorii
a prehlad produktovych noviniek a trendov, ktoré by v najbliZSom obdobi
nemali uniknut’ pozornosti obchodnikov.

Lucia Dargajova,
consumer data
insights analyst,
NielsenlQ

Lukas Hlavac,
retailer business
partner, NielsenlQ




Zmena ako prilezitost

25. - 26. 3.2026 DOUBLETREE BY HILTON KOSICE

26. 3. 2026

11.30 - 11.50 KONCEPT 24/7 AKO ODPOVED NA
NEDOSTATOK PERSONALU A RASTUCE NAKLADY

Coop Jednota Namestovo v su¢asnosti prevadzkuje uz osem hybridnych

predajni. PreCo sa pre tento model rozhodli, aké prekazky museli prekonat
a ako ho prijali zakaznici? Zazneju konkrétne skusenosti z praxe aj pohlad
na ekonomiku tohto inovativneho rieSenia.

= Igor Jagelek,

13.50 - 14.10 RODi SA CENTRALNA DATABAZA
PRODUKTOV

Kvalitné a spolahlivé udaje o produktoch su dnes zakladom pre uspesné
fungovanie predajni, e-shopov aj category manazmentu. Ako ich od
dodavatelov ziskat, efektivne spracovat a prepojit s marketingovymi
nastrojmi? Coop Jednota Slovensko si na riadenie tejto oblasti vybrala
rieSenie od spolo€nosti Sluno. Ciefom je vytvorit centralnu databazu
vyrobkov, ktora ulahéi zalistovanie a z ktorej méze profitovat cely trh.
Napojenie na GDSN (Global Data Synchronization Network) zabezpedi

. . .
1 predseda druzstva, Jakub Vrab, automaticku aktualizaciu produktovych dat.
}7 Coop Jednota vediici ICT oddelenia,
P Namestovo Coop Jednota Namestovo
. Lukas Vaclavik,

- - Michal Svréek, chief strategy officer/

11.50 - 12.50 NOVE TECHNOLOGIE V OBCHODE: riaditel’ sekcie IT a sluZieb, director retail division,
Coop Jednota Slovensko Sluno

AKO NAJST ROVNOVAHU (PANELOVA DISKUSIA)

14.10 - 15.10 PRIBEHY OBCHODNIKOV
VO VIDEOREPORTAZACH
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Digitalizacia, automatizacia Ci praca s datami ¢oraz vyraznejSie ovplyvriuju
fungovanie obchodu, ¢asto aj ako reakcia na rastlice naklady a tlak na
efektivitu. Nejde vSak len o to, aké technoldgie su k dispozicii, ale ako

ich vyuzivat zmysluplne — tak, aby pomahali optimalizovat' procesy, Setrit
naklady a zaroven nenarusili zakaznicku skusenost ani fungovanie timov.
Panelova diskusia sa zameria na praktické pohlady na vyuzivanie novych
technoldgii v obchode, ich ekonomické prinosy aj limity a na hfadanie
rovnovahy medzi Usporami, efektivitou a o€akavaniami zakaznikov.

Prevadzkovatelia niekolkych predajni nechaju u€astnikov nahliadnut do
zakulisia svojho podnikania. Dozviete sa, akym vyzvam &elia, ako sa
prispdsobuju meniacim sa potrebam zakaznikov a aké inovacie zavadzaju,

aby udrzali krok s konkurenciou.

Alan Fiebig, Jakub Jerabek, . N
obchodny riaditel, riaditel’ divizie retail, Adrian Kiss, . Tomas Kollar, .
Nrsys Novum Global majitel, Fresh Potraviny, marketing & growth koordinator,

Petrovany Pekarova Zena, Stara Luboviia
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Martin Kozak,

% vykonny riaditel
Labas

Jaroslav Klein,
CEO a hlavny analytik,
Kaso Technologies

J

Marcela Mala,
majitel'’ka, Potraviny pod Laziiou,
Vysné Ruzhachy

Michal Svréek,
riaditel’ sekcie IT a sluzieh,
Coop Jednota Slovensko

12.50 - 13.50 OBED

Zmena programu vyhradena.



